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Satz und Lithos aus dem
Werbeatelier

Es ist das Herausragendste an dieser Geschichte: In einem Werbeatelier mit sieben Mitarbei-
tern wird eine leistungsstarke Scantext-2000-Anlage installiert. Als Novum hierzulande kommt der
farbige Flachbettscanner Scantext 1015 Color ImageScanner zur Anwendung.

Damit will offenbar Hermann Rosen, Inhaber der Rosen Werbe AG an der Kiinzlistrasse 16 in
Zurich, das Heft selber in die Hand nehmen. Mit anderen Worten: Computergrafik, Satz und farbige
Lithos sollen im Werbeatelier selbst hergestellt werden. Die Idee ist unkonventionell. Erfahren
klassische Vorstellungen von Satz und Repro eine Korrektur?

DI: Herr Rosen, als kleinere Werbe-
agentur haben Sie eine Scantext-Anlage
2000 installiert. Damit werden Sie wohl
Satz- und Reproateliers briiskieren ...

Herman Rosen: Das ist gar nicht un-
sere Absicht. Die Rosen Werbe AG
produziert schon seit Jahren selbst
hochwertigen Fotosatz. Nun hat die
Entwicklungin der Druckvorstufe dazu
beigetragen, dass es moglich wird, auch
Bilder in ausgezeichneter Qualitit im
eigenen Hause zu produzieren.

Vor etwa zwei Jahren haben wir uns
entschlossen, in eine neue Satzanlage
zu investieren, wobei ich ausdriicklich

Alle Geriite sind iiber ein superschnelles Ethernet-Netz miteinander verbunden.

das Wort Satz betonen mochte. Wih-
rend der Evaluation realisierten wir,
dass die Lasertechnologie auch Bildbe-
arbeitung, zumindest schwarzweliss,
moglich machen wiirde.

Diese Erkenntnis eréffnete uns ganz
neue Perspektiven; zum Beispiel Ande-
rungsmoglichkeiten bis kurz vor
Drucktermin, iibersichtliche Auftrags-
abwicklung vom Manuskript bis zum
Schwarzweissfilm, ohne lange Wege
zum Lithobetrieb und zuriick, sowie
problemlose Kommunikation zwi-

schen Grafik, Satz und Bildbearbei-
tung. — Wir waren schlicht begeistert!
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Als uns dann an der Drupa'90 die
Farbbildlésung vorgestellt wurde, ha-
ben wir uns sofort fiir diese absolut
neueste Technologie entschieden. Na-
tiirlich im Bewusstsein, dass damit in
unserer Firma eine Zeit des Umbruchs
eingeleitet wurde.

DI: Warum haben Sie sich nicht fiir
eine DTP-Losung entschieden?

Hermann Rosen: DTP haben wir tat-
sdchlich in unsere ersten Uberlegungen
miteinbezogen. Mit der Zeit mussten
wir aber feststellen, dass DTP qualitativ
und vor allem in Benutzerfreundlich-
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Interview

Die Axt im eigenen Hause ...

Hermann Rosen will einen Full-Ser-
vice anbieten. Sein Werbeatelier, die
Rosen Werbe AG, bietet den Kunden
vom Werbekonzept iiber Grafik, Satz
und neuerdings 4-Farben-Lithos bis
hin zur Mediaberatung und Disposi-
tion praktisch den ganzen Werbewerk-
zeugkasten an. Der 33jihrige Profi-
Werber geht mit offensichtlich viel
Punch ans Werk. Bei der Schweizer
Annoncen AG habe er das KV absol-
viert, erzihlt er. Dann den Werbeassi-
stenten gemacht und es zum Werbelei-
ter einer grossen Pumpen- und Arma-
turenfirma gebracht. Das Metier istihm
gelaufig!

Was noch fehlte, war das Handwerk.
Und dafiir musste er nicht weit laufen.
Vater Benedikt Rosen (63) ist seit 1968
selbstindiger Werbegrafiker.

Auf Berthold CPS 520 und ADS
3000 hat Hermann Rosen die ersten
Fotosatzschritte getan. Hier hat er auch
seine ersten elektronischen Kenntnisse
erworben und sie auf ein heute ganz
beachtliches Niveau gebracht. Der
Grund dafiir ist fiir den Gastgeber ein-
leuchtend: «Viel Fachzeitschriften le-
sen ...» Hermann Rosen ist aber nicht
nur Theoretiker. Er packt an, wo es in

Teamarbeit en famille: Chef und Chefin bei der Beurteilung von Gestaltungsvorschliigen

dieser Betriebsgrosse anzupacken gilt.
Das ist praktisch iiberall!

Mit der neuen Scantext-Color-Anla-
ge weiss der Chef selbst umzugehen.
«Wenn Not am Mann ist.... », gesteht er
und betont dann aber gleich, dass es
schon viel Spezialwissen dafiir brau-
che. Die eigentlichen Operateure heis-
sen Gaby Zindel, Désirée Miiller (Ty-
pografinnen) und Peter Wittmer (Li-
thograf); alle drei wurden bei Mannes-
mann Scangraphic in Diibendorf ein-
gehend ausgebildet.

An der Nabelschnur zum Lieferan-
ten hingt das Ganze offensichtlich
noch. Raffiniert und beeindruckend ist
das «Sorgentelefon». Mit einem iiber
den Printer ausgedruckten Tastenpro-
tokoll wird per Telefax iibermittelt, wo
und was getippt wurde, und auf die
gleichevisuelle Art erfolgt die Beratung
durch Scangraphic-Spezialisten.

Das alles scheint so einfach gewor-
den zu sein, dass man es am liebsten
selber probieren maéchte. Der elektro-
nische Wandel in Satz und Repro ist
draufund dran—so scheint es jedenfalls
—die Dinge einmal mehr grundsdtzlich
zu verdndern. Mit der Axt im eigenen
Haus, versteht sich! Franz Wick

keitund Support nicht unseren Ansprii-
chen gentigt. Unsere Konfiguration ist
aber in der Lage, iiber ein PostScript-
Rip jederzeit eine DTP-Workstation in
die Vernetzung zu integrieren.

DI: Was sind fiir Sie die herausragend-
sten Merkmale der installierten Scan-
text-Anlage?

Hermann Rosen: Die hohe Prizision,
die superschnellen Bearbeitungszeiten
der einzelnen Komponenten sowie die
hohen Speicherkapazititen.

Unsere Anlage setzt sich zusammen
aus einem 1015 Color Image Scanner

(Flachbett-System fiir Auf- und Durch-
sichtsvorlagen) sowie einem Color
Commander (Speicherkapazitit rund
15 Gigabite) fiir die Bearbeitung und
Komposition von Farbbildern und
Farbarbeiten, ausgeriistet mit einem
hochauflosenden Sony-Trinitron-Farb-
bildschirm zur optimalen Darstellung.
Fiir Schwarzweissarbeiten sind ein
Schwarzweiss-Commander sowie ein
Composer ans Netz angeschlossen. Ein
weiteres Prunkstiick ist der absolut
farbtaugliche Laser-Recorder mit ei-
nem Belichtungsformat von 61x51 cm.
Fiir die Kontrolle von Text, Stand und

Farbe stehen uns ein A3-Laserprinter
sowie ein Thermotransfer-Farbprinter
zur Verfiigung.

DI: Die Text-/Bild-Integration ist
nicht zuletzt eine Frage der verfiigharen
Rechnerkapazitiit ...

Hermann Rosen: Ja, das ist richtig!
Besonders fiir Farbbilder sind enorme
Rechner- und Speicherkapazititen er-
forderlich. Wie ich aber bereits vorher
erwihnt habe, sind die Scangraphic-
Komponenten mit absolut ausreichen-
den Rechnern und Speichern ausgerii-
stet. Sollte uns das irgendwann doch
nicht mehr geniigen, ist eine umfangrei-
che Nachriistung problemlos moglich.

Ein anderes Problem ist das Ausla-
gern von umfangreichen Text- und/
oder Bild-Jobs. Scangraphic hat aber
dafiir Losungen wie Wechselplatten-
Laufwerke, die sich bei uns bestens be-
wihren. Streamerband- oder Optical-
Disc-Laufwerke wiren Alternativen,
die uns zur Verfiigung stehen wiirden.

DI: Wie stark hat die Méglichkeit der
Fremddateniibernahme bei der Planung
der Anlage mitgespielt?

Hermann Rosen: Das spielte fiir uns
eigentlich nicht so eine grosse Rolle.
Ausser der Ubernahme von rohem
Text, den wir dann in die richtige Form
bringen konnen, interessiert uns die
Dateniibernahme nur ganz selten. Wir
wurden in den vergangenen Monaten
auch kaum damit konfrontiert. Was na-
tiirlich mittelfristig fiir uns interessant
werden kann, ist die Verbindung mit
externen Lithobetrieben, von denen
wir Bilddaten iibernchmen kénnten.

DI: Welche Bedeutung messen Sie
dem Andruck bei, und wie sind Sie dafiir
eingerichtet?

Hermann Rosen: Andrucke haben
natiirlich nach wie vor eine wichtige
Funktion zur Kontrolle der Lithoarbeit
und als Vorgabe fiir den Drucker. Wir
lassen unsere Andrucke oder Farb-
proofs heute noch extern anfertigen,
weil wir eine entsprechende Anlage
zurzeit wohl kaum auslasten konnten.
Fiir die schnelle Kontrollkopie sind wir
aber mit einem Thermotransfer-Farb-
drucker ausgeriistet.

DI: Wo stufen Sie sich als Lithoher-
steller ein?

Hermann Rosen: Wie bereits vorhin
angesprochen, gehen wir davon aus,
dass wir in néchster Zeit nur Lithos der
einfacheren Art selbst herstellen wer-
den. Fiir aufwendige, qualitativ hoch-
stehende Arbeiten werden wirnach wie
vor mit dem Spezialisten zusammenar-
beiten, d.h. am liebsten seine Bilddaten
in unser System einspeisen.

DI: Diefarbige Text-/Bild-Integration
ist bei Thnen Wirklichkeit. Damit dindern
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Die Scantext-Anlage bei Rosen Werbe AG besteht im wesentlichen aus zwei Kompo-
nenten, niimlich dem Scantext 2000 ColorCommander und dem 1015 Color ImageScanner.
Dass ein Werbeatelier seine Lithos selber macht, diirfte hierzulande ein Novum sein.

sich auch die herkémmlichen Berufsbil-
der. Wer bedient die neue Anlage?

Hermann Rosen: Nein, die Berufsbil-
der bleiben gleich, nur die Zusammen-
arbeit wird besser. Unsere Anlage wird
von zwei Typografinnen und einem Li-
thografen bedient. Durch die enge Zu-
sammenarbeit profitieren alle drei vom
Know-how des anderen. Dazu kommt,
dass unsere Grafiker und ich selbst
ebenfalls die eigenen Druckvorstufen-
Kenntnisse deutlich verbesserten und
somit Moglichkeiten oder natiirlich
auch Beschrinkungen schon ganz am
Anfang in die kreative Arbeit einflies-
sen lassen konnen.

Was natiirlich vor allem mir grosse
Probleme aufgibt, ist die Spezialausbil-
dung fiir dieses System. Praktisch jeder
neue Mitarbeiter muss ja zuerst extern
geschult werden und braucht eine rela-
tivlange Anlaufzeit, bis er die Moglich-
keiten der Anlage ausniitzen kann. An-
dererseits kann ich heute topmoderne,

hochinteressante Arbeitsplidtze anbie-
ten, was zum guten Betriebsklima und
zur Leistung sehr viel beitrigt.

DI: Hat mit der Inbetriebnahme der
Scantext-Anlage eine Verlagerung vom
manuellen Atelier in die elektronische
Verarbeitung stattgefunden?

Hermann Rosen:Dasistin der Tat so.
Wir sind sogar regelrecht von der Ent-
wicklung iiberrascht worden. In der
Zeit vor dem System haben wir noch
vier Reinzeichnerinnen beschiftigt. In-
zwischen arbeitet noch eine in unserem
Team, auf die wir aber keinesfalls mehr
verzichten kénnen. Vor allem Ande-
rungen oder Ergidnzungen in alten
Reinzeichnungen oder Filmen werden
natiirlich nach wie vor manuell ausge-
fiihrt. Zudem lohnt es sich auch nicht,
jede Arbeit aufs System zu nehmen.
Vor allem Strichzeichnungen werden
vielfach nachtriiglich manuell in einma-
lige Filme einmontiert, um das relativ
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Das kleine Team bei Rosen Werbe AG ist
weitgehend polyvalent im Einsatz. Gaby
Zindel (Setzerin) nimmt hier mit der Maus
noch einige Farbkorrekturen vor. Auf der
Titelseite ist Peter Wittmer (Lithograf) bei
der Grobbearbeitung eines gescannten Bil-
des am Monitor des Color ImageScanners.

aufwendige Scannen zu umgehen oder
Speicherplatz zu sparen.

Alle anderen Mitarbeiter, auch ich,
konnen mit der neuen Anlage mehr
oder weniger gut umgehen und haben
mindestens die Grundausbildung be-
sucht, d.h. wir konnen alle setzen, einfa-
che Strich- und Rasterbilder scannen
und verdndern oder retouchieren, tech-
nische Raster auflegen, Linien ziehen,
Schriften verziehen, aufrastern und so
weiter...

DI: Die Atmosphiire des typischen
Werbeateliers ist bei Ihnen unverkenn-
bar...
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Am ColorLommandcr kann eine Vielzahl von Blldhearbe:tungen
erfolgen. Links ein Beispiel fiir partielle und selektive Farbkorrek-
tur. Der ColorCommander erlaubt das Zoomen eines Bildes um

D-"000000:-000000: 0800
lillg'llllﬁlllll 058

ckﬁﬂ.ll II.BBIIIIBIIBG.

.ng.ﬂ..ﬂlllﬂﬂ.ll.'llll.ﬂ
=,

SDOR000ERD-008>C-0=50

8 77®Pumpen und Armaturens

won KSB bringen awch im WinterEs

absolute Spitzenleistungen! DOODE-

net/cml/hl/ksbE @@ E@ M =335 G0

000000 E-00000606-20D

8000085 Ea0i-::EEN

o006 000000000

0000000008 B2 Das

bestdtigen die vielen ins

Schweizer Schneeanlagen einge-£

setzten KSB-Produkte jedesS

Jahr aufs Heue,=S

Schon seit langem entwickelt eine Gruppe

von KSB-Ingenieurens

immer neue, noch bessere Lésungen=

fir die umweltgerechtes,

verninfticcB@ESO00000E 0B (=

Wasserzufihrung zu Beschneiungs-@

anlagen.%

Fiir die Bedienung einer solch komplexen Anlage ist der Anwen-
der auf den wirksamen Support des Lieferanten angewiesen. Wenn

2000% bis auf Pixelebene (rechts).

Hermann Rosen: Ja, das liegt viel-
leicht auch ein bisschen am jungen
Team (Durchschnitt 29 Jahre) und an
der Zusammensetzung. Zurzeit be-
schiftigen wir wie bereits erwihnt die
zwei Typografinnen, einen Lithogra-
fen, eine Reinzeichnerin, eine Grafike-
rin und einen freischaffenden Grafiker
(meinen Vater) sowie mich als Ge-

ein Job nicht so aussieht, wie er sollte, kann der Bediener einen

Ausdruck der Tastenfolge iiber den Laserprinter anfertigen und
diesen zur Uberpriifung an die Scangraphic-Spezialisten faxen.

schéftsfithrer und «MZ#dchen fiir alles».
Nicht zu vergessen unsere unentbehrli-
che Putzfrau, die sich iiber mangelnde
Arbeit in unserem Atelier wirklich
nicht beklagen kann.

Ein weiteres Indiz fiir die Atelierat-
mosphire ist vielleicht auch die ausge-
préigte Teamarbeit, die auch mit so un-
terschiedlichen Berufsleuten tadellos

funktioniert und die ich, nebst Verant-
wortungsbewusstsein und Mut zur eige-
nen Entscheidung — auch wenn sie mal
falsch ist —, ganz besonders fordere und
natiirlich auch férdere.

DI: Ihre neuste Investition ist sicher
kein Pappenstiel. Wiesieht denn die wirt-
schaftliche Seite aus? Konkret: Wiirden

|t MbmkaGhner (Rinzeiclmerin), Jris Rosen, Gattin des Chefs (Grafikerin), mit Lithograf und Setzerin.
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Unser Interviewpartner

Hermann Rosen
Geboren am 9. Mirz 1958

Ausbildung/Werdegang

Kaufm. Lehre bei der Schweizer Annon-
cen AG, «ASSA», Ziirich
Werbeassistent bei der Automobilwerke
Franz AG, Ziirich

Abschluss als eidg. dipl. Werbeassistent
Praktikum in Grafik und Typografie

bei der Grafik Werbung Rosen (Firma
seines Vaters)

Werbeleiter bei der KSB Ziirich AG,
Ziirich

Aufbau der eigenen Firma Rosen Werbe
AG, Ziirich

Anerkennung als Werbeberater durch
den Schweiz. Zeitungsverleger-Verband
und die schweizerischen Werbegesell-
schaften

Stellung im Unternehmen
Inhaber, Geschiftsfiihrer

Freizeit

Familie (2 Kinder)

Bauernhaus in den Bergen, Wandern,
Skifahren

Motorradtouren, gute Freunde, Squash,
Kochen und gutes Essen und Trinken

Besondere fachliche Interessen

Grafik, Gestaltung, Typografie

Sie Satz und Lithos nicht billiger aus-
wirts einkaufen?

Hermann Rosen: Sicher, aber unsere
Marktleistung soll ja nicht «recht und
billig» sein, sondern «schnell und Spit-
ze». Unsere Kundschaft setzt sich vor
allem aus Firmen zusammen, die eine
schnelle Losung brauchen, sich aber
trotzdem nicht mit dem gerade noch
Moglichen zufrieden geben mdochten.
Zielgerichtete grafische Losungen, per-
fekt ausgefiihrt in einem eher knappen
Zeitraum, das streben wir fiir unsere
Kunden an. Das heisst fiir uns, dass wir
uns auf dieses Ziel hin einrichten miis-
sen, was uns offenbar bis jetzt auch gut
gelungen ist.

DI: Rund 35% Ihres Umsatzes ma-
chen Sie iiber Druckereien. Wie reagie-
ren diese auf Ihr neues Angebot?

Désirée Miiller (Setzerin) wechselt die Materialkassette des 2051-Laserbelichters.
Das Maximalformat betriigt 51x62 cm. Am linken Rand sind der A3-Laserprinter und ein
Thermotransfer-Drucker fiir farbige Kopien zu erkennen.

Hermann Rosen: Ja, am Anfang
schwankend, zwischen skeptisch bis er-
wartungsvoll. Inzwischen aber durch-
aus {iberzeugt. Natiirlich liegt es an uns,
unseren Partnern die Vorteile mit guten
Leistungen schmackhaft zu machen,
denn unser Angebot hingt nicht nur
von der Anlage ab, sondern vor allem
von den Menschen, die sie bedienen;
wir sind da aber ganz sicher auf dem
richtigen Weg.

Unsere direkten Kunden sind natiir-
lich vor allem von den neuen Maglich-
keiten beeindruckt, die sich aus unserer
Investition ergeben. Wir diirfen auch
mit Stolz erwédhnen, dass wir unseren
Kundenstamm bereits in dieser kurzen
Zeit,dank dem neuen Angebot mit drei
bedeutenden Firmen, vergrossern
konnten.

Im iibrigen sind wir in der komforta-
blen Lage, interessante Kunden dhnli-
cher Grosse, mit zum Teil sehr bekann-
ten Namen aus den verschiedensten
Branchen, bedienen zu diirfen, was uns
auch die Sicherheit fiir eine solche doch
erhebliche Investition gab.

DI: Wie sehen Sie die zukiinftige Ent-
wicklung? Wird Ihr Beispiel Schule ma-
chen?

Hermann Rosen: Davon gehe ich aus.
Ich konnte mir durchaus vorstellen,
dass die rasante Entwicklung in der
Druckvorstufe immer mehr zu solchen
Konzentrationen fiihrt, sei es, indem
sich Firmen zusammenschliessen oder
indem Litho-, Satz- und Grafikfirmen
dhnliche Komplettlosungen anbieten,
wie wir das heute machen, was natiirlich
grosse Veridnderungen in unserem
Markt auslosen diirfte. Ich bin aber, wie
viele andere,der Meinung, Konkurrenz

belebe das Geschiift; wichtig fiir uns ist,
dass wir an der Spitze mit dabei sind, in
Einrichtung und Erfahrung.

DI: Wie sehen Sie die zukiinftige Ent-
wicklung Ihres Unternehmens? Wollen
Sie grosser werden?

Hermann Rosen: Nein, eigentlich
nicht oder wenn, dann nur unwesent-
lich. Mir gefillt es, im tibersichtlichen
Rahmen mit meinen Kollegen zusam-
menzuarbeiten, unsere Kunden noch
alle personlich zu kennen und keine
«Fabrik», sondern eine «Werkstatt» zu
leiten.

Ich bin auch davon iiberzeugt, dass
uns eine Vergrosserung unser wichtig-
stes Gut, nédmlich unsere Flexibilitit,
die unsere Kunden an uns schitzen,
kosten wiirde.

—
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